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f.brovelli@strobel-verlag.de

Österreich Simon Fahr Breitenbergstr. 17, 87629 Füssen Tel.: + 49  8362 5054990, Fax: 5054992
s.fahr@strobel-verlag.de

Schweiz Rico Dormann Moosstraße 7, CH-8803 Rüschlikon Tel.: + 41 447208550,  Fax: + 41 447211474
r.dormann@strobel-verlag.de
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1 Kurzcharakteristik:  inwohnen ist das intelligente, innovative und  
topaktuelle Planungs-Magazin mit Ratgebercharakter 
aus dem StRoBel VeRlag für Bad, Küche und haus-
technik und erscheint 4 x im Jahr. 

  ergänzt wird das bewährte Konzept durch aktuelle 
Reportagen, tipps und tricks zum modernen lebens- 
und wohnstil. im Fokus stehen kompetente Berichte, 
praxisnahe infor mationen und ein hoher nutzwert 
für den leser. damit ist inwohnen innovativer Rat-
geber und gleich zei tige Planungshilfe rund um haus, 
wohnung und design. 

  inwohnen erreicht durch seinen Ratgebercharakter-
die Zielgruppen in der wichtigen Planungsphase.

  inwohnen erscheint mit 4 ausgaben pro Jahr in einer 
auflage von jeweils 75.000 exemplaren.

  das Redaktionsteam mit den Chefredakteuren 
Sybille hilgert und dirk Biermann garantiert ein breit 
gefächertes themenspektrum mit ausführlichen 
hinter grund-informationen eine hohe redaktionelle 
Kompetenz. ein modernes layout mit attraktiver 
Bildsprache schafft Magazincharakter auf anspruchs-
vollem niveau. 

  

  die Schwerpunktthemen Bad, Küche und technik, 
erweitert um Berichte, lifestyle-tipps und wohn-
stil-tricks, zum modernen lebens- und wohnstil, 
verleihen dem heft noch mehr authentizität und 
lebendigkeit. 

  ein aktueller internetauftritt unter 
www.in-wohnen.de rundet das angebot ab.

2 Erscheinungsweise: 4 x jährlich

3 Jahrgang: 18. Jahrgang 2012 
davon 10 Jahrgänge „mein neues bad“ 
davon 4 Jahrgänge „Bad Pool Sauna“ 
davon 4 Jahrgänge „KüChenplanerMagazin“ 
davon 1 Jahrgang „haustechnikMagazin“

4 web-Adresse (URL): www.in-wohnen.de

5 Mitgliedschaften/ arbeitsgemeinschaft 
 Teilnahme: die moderne Küche e.V. (aMK) 

  Plus X award-innovationspreis

6 Organ:  –

titelporträt
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7 Herausgeber: dipl.-Kfm. Christopher Strobel, Verleger

8 Verlag: StRoBel VeRlag gmbh & Co. Kg 
Postfach 5654, 59806 arnsberg 
Zur Feldmühle 9 - 11, 59821 arnsberg 
telefon: 02931 8900 - 0, telefax: 02931 8900 - 38 
anzeigen@strobel-verlag.de

9 Redaktion:

 Chefredaktion
 Bad & Technik:  Sybille hilgert 

Schillstraße 51, 33330 gütersloh 
telefon: 05241 337761, telefax: 05241 337762 
s.hilgert@strobel-verlag.de

 Chefredaktion
 Küche & wohnmöbel:  dirk Biermann 

hegede 17, 33617 Bielefeld 
telefon: 0521 139413, telefax: 0521 139430 
d.biermann@strobel-verlag.de

 Ständige Autorin: helga Bauer 
Scheffelstr. 5, 70734 Fellbach 
telefon: 0711 5057940, telefax: 0711 5104079 
h.bauer@strobel-verlag.de

 Sekretariat:  Birgit Brosowski
  telefon: 02931 8900 - 41, telefax: 02931 890048
  redaktion@strobel-verlag.de

10 Anzeigen: Stefan Schütte, anzeigenleiter /  
leiter online-Medien  [y 27] 
s.schuette@strobel-verlag.de

  Uwe derr, Verkaufsleiter  [y 23] 
u.derr@strobel-verlag.de

  Sabine trost, Mediaservice  [y 24] 
s.trost@strobel-verlag.de

11 Vertrieb: Reinhard heite  [y 50] 
r.heite@strobel-verlag.de

  eva lukowski  [y 54] 
leserservice@strobel-verlag.de

12 Bezugspreis: Jahresabonnement

  inland 17,60 eUR (incl. MwSt)  
incl. Versandkosten

   ausland 21,60 eUR  
incl. Versandkosten

titelporträt
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auflagen- und Verbreitungsanalyse
Erscheinungsweise:  4 x im Jahr

Druckauflage: 75 000 exemplare

Verbreitung:  55 000 exemplare über VU Verlagsunion Kg an 
 Pressegrosso, Bahnhofs- und Flughafenbuch-
handlungen in deutschland, Österreich und in der 
Schweiz

ca. 14 000 exemplare an abonnenten  
der iKZ-haUSteChniK bzw. der küchenplaner

2 000 exemplare direkt über einen objektinfor-
mationsdienst an endverbraucher, die innerhalb 
der nächsten 2-3 Monate renovieren oder neu 
einrichten

2 500 exemplare an abonnenten 

1 500 exemplare für werbung, Messen, Belege, 
archiv

Format der Zeitschrift: 213 x 277 mm

Druckverfahren: Rollenoffset

Druckunterlagen: digitale druckunterlagen und Proof, keine Filme.

Ständige Themen:  Planungstipps, Produktneuheiten, Checklisten,  
exklusive Reportagen, design und interviews

E-Paper: Verbreitung über online-Shops, z.B amazon,

NEU
1.000 kostenlose E-Paper* unter
www.in-wohnen.de

*Ältere ausgaben

62

EinrichtEn RepoRtage

Eschenholz und Edelstahl, dazu viel 

Weiß und individuelle Möbelstücke 

prägen die Einrichtung des 

mallorcinischen Landhauses.

0246_tres.indd   62 24.05.12   12:55
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TEXT DIRK BIERMANN FOTOS MIQUEL TRES STYLING CLARA NEMELA

Inmitten von Mandel-, Orangen-, Obst- und 

Weinfeldern ruht dieses traditionelle Landhaus 

in der Nähe von Pollensa in der mallorcinischen 

Hügellandschaft. Vor einigen Jahren wurde das 

Haus grundlegend renoviert, erweitert und den 

Bedürfnissen der Bewohner angepasst.

Licht und Helligkeit hineinzulassen – das stand bei der 
Renovierung des Hauses ganz oben auf der Liste der zu 
realisierenden aufgaben. Übergroße glastüren setzen 
diesen anspruch um. Sie lassen viel Licht in das Haus 

hineinströmen und führen gleichzeitig auf die überdachten ter-
rassen, die sich nun rund um das gebäude schmiegen. einige mit 
Schilfrohr überdacht, andere durch eine Holzbalkendecke ge-
schützt. bouganvilleas, auch Drillingsblume genannt, ranken mit 
ihrer spektakulären lilavioletten blütenpracht empor. Fenster- 
und türrahmen sind aus weiß abgebeiztem Holz. Weiß strahlen 
auch die Holzbalken in der Decke, in diesem Fall getüncht. Das 
alles schafft   ein leichtes und luft iges ambiente. als besucher und 
beobachter mag man tief durchatmen und genießen. Fenster- und 
türklappen leuchten in einem hellen olivgrün. ein harmonischer 
kontrast. Der Fußboden im gesamten Haus besteht aus Zement-
platten, die an den mallorquinischen Mares-Stein erinnern und 
die allgegenwärtige Leichtigkeit unterstützen.

bewohner und gäste betreten das Haus über eine der terras-
sen. Hinter der eingangstür stehen sie direkt im Wohnzimmer. › 
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Ins moderne Bad gehört eine Echtglas-Dusch-

abtrennung, die mit cleveren Detaillösungen 

maximalen Duschkomfort bietet, leichte Reinigung 

ermöglicht und darüber hinaus ein Blickfang ist.

Duschen müssen heute groß sein – am allerliebsten 
XXL. Bequemer Einstieg, viel Ellenbogenfreiheit 
und eine luxuriöse Ausstattung machen den priva-
ten Wellness-Bereich perfekt.  Diese Duschen haben 

nichts mehr mit den sperrigen Duschkabinen gemein, die noch 
in vielen Bädern der 80er-Jahre als verkalkter Spritzwasserschutz 
mit klemmenden Kunststo� -Schiebetüren ihr Dasein in der dun-
kelsten Ecke des Bades fristen. Moderne Glas-Duschabtrennungen 
zeichnen sich durch kleine und fast unau� ällige Beschläge aus. Ent-
sprechende Werksto� e und Verbindungstechniken erlauben zier-
liche, aber stabile Drehtürgelenke und Wandpro� le. Das kommt 
nicht nur der Optik zugute, sondern bietet auch weniger Angri� s- 

und Ablagerungs� äche für Kalk und Schmutz. Zusätzlich sorgen 
spezielle Glasbeschichtungen für eine leichte Reinigung. Neben 
einem hohen Maß an Komfort erfüllt eine großzügige Dusche mit 
bodengleicher Dusch� äche und dazu p� egeleichten Duschwänden 
auch gleich die Voraussetzungen für Barrierefreiheit und lässt sich 
darüber hinaus optisch ansprechend gestalten. 

Die aktuellen Trends bei modernen Glas-Duschwänden 
heißen: Transparenz und klare Linien. Von der schlichten Funk-
tionalität auch für Standardbäder bis zur Erfüllung höchster äs-
thetischer Ansprüche reicht die aktuelle Bandbreite der am Markt 
verfügbaren Echtglas-Duschabtrennungen. Eine XXL-Dusche 
muss nach Ansicht der Vereinigung Deutsche Sanitärwirtscha�  

Die markanten, edel-glänzenden Beschläge machen die 

Abtrennung K2 (HSK) zum  Schmuckstück. Die hochwertigen 

Chromoberflächen unterstreichen die elegante Transparenz. 

Die Gläser können mit Sandstrahl-Dekor und Hinterglasdruck 

versehen werden. Außerdem gibt es diverse Strukturgläser. 

Das abgebildete rahmenlose Modell gibt es ab 1.260 Euro.

Hereinspaziert!Hereinspaziert!Hereinspaziert!
Die markanten, edel-glänzenden Beschläge machen die 

Hereinspaziert!
Die markanten, edel-glänzenden Beschläge machen die 

Hereinspaziert!Hereinspaziert!Hereinspaziert!
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BAD EINRICHTEN

Das teilgerahmte Modell Fortuna (Sprinz)  

zeichnet sich durch ein günstiges 

Preis-Leistungs-Verhältnis aus.  In den 

Abmessungen 80 x 80 cm , 90 x 90 cm 

und 100 x 100 cm kann es auf allen 

handelsüblichen Duschwannen sowie 

bodengleichen Duschen montiert werden. 

Bewegungsfreiheit und einen bequemen Zugang zur Dusche durch große 

Einstiegsöffnungen bietet das Modell  Laguna Maxi Wave (Roth). Zum 

Sortiment gehören Halbkreisduschen, Eckeinstieg- und Nischenlösungen, 

Walk-In-Varianten, Viertelkreis- und Fünfeckduschen sowie 

Badewannenabtrennungen. Das Modell gibt es ab 3.155 Euro. 

Eine neue Glaslaser-Technologie 

ermöglicht bei den Exsigno-

Duschabtrennungen (Glamü) die 

attraktive Gestaltung der Glasscheiben. 

Je nach Größe ist diese Abtrennung 

ab ca. 3.625 Euro erhältlich. 

(VDS) übrigens nicht als Luxusausstattung 
angesehen werden. Die Gestaltung eines groß-
zügigen und optisch ansprechenden Duschbe-
reichs sei vielmehr eine Frage detaillierter und 
ideenreicher Planung sowie der Auswahl der 
passenden Produkte. Ohnehin wird Luxus im 
Bad neu de� niert: Gemeint sei damit die Zeit 
und die Sorgfalt, die Menschen für sich selbst 
und ihr körperliches und seelisches Wohlbe� n-
den aufwenden. Dabei spiele das heimische Bad 
als persönlicher Lebens- und Entfaltungsraum 
eine immer wichtigere Rolle. 

Hereinspaziert!
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Nicolas von Wilcke ist Initiator der Kampagne Klares Licht, mit der 

er das Ziel verfolgt, in Deutschland eine „Lichtwende“ hin zur LED-

Technologie voranzutreiben. Dafür vermittelt er als Experte für 

Technologietransfer in seinem Blog www.klareslicht.de sowie über 

soziale Netzwerke fundiertes Hintergrundwissen rund um das Thema 

LED-Beleuchtung.  inwohnen befragte ihn zum Thema LED-Lampen. 

LED an!

Angenehmes Licht trägt in Wohnräumen viel zum Wohlfühlen und zur Atmosphäre bei. 

0165_lichttechnik.indd   92 31.07.12   16:19
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Technik ELEktrotEchnik

inwohnen: Warum ist der Abschied von der klassischen Glühbir-
ne nötig?
von Wilcke: Das im herbst 2009 von der EU-regierung be-
schlossene Ende der Glühbirne lässt sich inzwischen auch auf 
Verbraucherseite nicht mehr ignorieren. Seit dem 1. September 
2011 sind Glühbirnen mit mehr als 40 Watt Leistungsaufnahme 
aus den Supermarktregalen verschwunden. Was den Verbraucher 
zunächst verunsichert, hat durchaus seinen Sinn: Die herkömm-
liche Glühbirne verbraucht zu viel teuren Strom und nutzt diesen 
höchst ineffizient. in erster Linie erzeugt sie unnötige Wärme, das 
Licht ist mit fünf bis zehn Prozent Ausbeute eigentlich nur ein 
nebenprodukt. Es liegt auf der hand, dass Alternativen benötigt 
werden, die weniger Wärme abgeben, für schönes Licht sorgen 
und trotzdem die Umwelt schonen.

inwohnen: Warum ist Energie sparen bei der Beleuchtung so 
wichtig?
von Wilcke: in Deutschland werden etwa zehn bis zwölf Prozent 
des Stroms für Beleuchtung verbraucht. im Umkehrschluss könn-
te ein Umstieg auf effizientere Leuchtmittel einen erheblichen Bei-
trag zur Senkung von co2-Emissionen und der Verschwendung 
von ressourcen leisten. Möglich wird das durch den flächende-
ckenden Einsatz von Energiesparlampen und LED-Leuchten. 
Beide haben ein Sparpotenzial von etwa 80 % gegenüber der 
klassischen Glühbirne. Laut einer aktuellen Studie der Stiftung 
Warentest schneiden LED-Lampen dabei besonders gut ab: Mit 
dem testurteil „sehr gut“ wurden zwei LED-Lampen zum Sieger 
gekürt, da sie mit relativ wenig Strom am meisten helligkeit pro-
duzieren. Somit könnten allein durch Beleuchtung in Deutsch-
land 15 Milliarden kilowattstunden Strom und siebeneinhalb 
Millionen tonnen co2 gespart werden.

inwohnen: Was ist denn LED? 
von Wilcke: Von LED haben die meisten schon einmal etwas ge-
hört, allerdings im Zusammenhang mit Fahrzeugen der automo-

bilen oberklasse, neueren Displays oder auch, wenn es um Fahr-
radlampen geht. Zudem setzen viele Menschen fälschlicherweise 
LED-Birnen mit Energiesparlampen gleich. LED-Lampen sparen 
zwar auch Energie, die Elektronik im inneren der Birne ist jedoch 
eine andere: LED ist die Abkürzung von „Light Emitting Diode“ 
(Lichtemittierende Diode) und bezeichnet ein elektronisches 
halbleiter-Bauelement (chip). Fließt nun Strom in der richtigen 
richtung durch den chip, so strahlt er Licht ab. Aus LEDs können 
mittlerweile alle Weißlichttöne gewonnen werden: Von kaltweiß 
über neutral bis hin zu warmweißem Licht. Außerdem haben die 
neuen LED-retrofit-Lampen die gleiche Form wie herkömmliche 
Glühbirnen und lassen sich so in kombination mit den unter-
schiedlichsten Lampen einsetzen.

inwohnen: Welche Vorteile haben LEDs?
von Wilcke: Seit den 80er-Jahren werden Energiesparlampen als 
sparsame Alternative zur Glühbirne gelobt, doch bis heute stößt 
das oftmals ungemütliche Licht der Sparlampen auf wenig Ak-
zeptanz. hinzu kommt, dass sie aufgrund des Quecksilberanteils 
giftig sind. in einer Sparlampe stecken bis zu fünf Milligramm des 
Schwermetalls, dessen Dämpfe austreten, wenn die Birne zerbricht. 
Selbst das Bundesumweltamt rät, die Scherben der kaputten Lam-
pen nur mit handschuhen zu entsorgen, das Zimmer zu verlassen 
und mindestens 20 Minuten zu lüften. Zwar müssen LED-Birnen 
wegen ihrer Bauteile als Elektroschrott entsorgt werden, bei einer 
durchschnittlichen Lebensdauer von 20 Jahren (25.000 Stunden) 
einer Lampe fällt das weniger ins Gewicht. Energiesparleuchten 
hingegen halten je nach Qualität nur 5.000 bis 15.000 Stunden, 
womit sich der etwas höhere Anschaffungspreis der LED-Lampen 
bereits nach ein paar wenigen Jahren lohnt.

inwohnen: herr von Wilcke, herzlichen Dank für die  informati-
onen.  ‹

 www.klareslicht.de

Unser Interviewpartner 

Nicolas von Wilcke ist 

Initiator der Kampagne 

„Klares Licht“. 

LED-Leuchten produzieren mit wenig Strom viel Helligkeit. Fotos: Klares Licht/LEDON
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Untersuchungsmethodik

Grundgesamtheit
Leser(innen) der Zeitschrift inwohnen im 
Zeitraum Herbst und Winter 2011/2012 
sowie Nutzer der zugehörigen Website 
www.in-wohnen.de.

Methode
Schriftliche Befragung (Fragebogen als 
Beilage im Heft) sowie ergänzende 
Online-Befragung unter den Website-
Besuchern. 

Untersuchte Fälle
Ausgewertet wurden die Antworten der 
ersten 231 Probanden. Die Befragung 
wird im Internet fortgeführt.

Konzeption und Durchführung
STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG,
59821 Arnsberg

Diese Broschüre präsentiert die Kerner-
gebnisse der Befragung zum aktuellen 
Stand. Weitere Ergebnisse sind auf 
Anfrage beim Verlag erhältlich.

Stand: September 2012
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Welcher Altersgruppe gehören Sie an?

1%

14%

24%

29%

20%

12%

bis 20 Jahre bis 30 Jahre bis 40 Jahre bis 50 Jahre bis 60 Jahre über 60 Jahre

Welcher Altersgruppe gehören Sie an?

Geschlecht

61%

39%

weiblich

männlich

Geschlecht

Frauen
Männer

39 %
61 %

Familienstand

65%

35%

verheiratet

ledig

Familienstand

Verheiratet
Ledig
35 %

65 %

Die typischen inwohnen-Leser
sind mehrheitlich weiblich, verheiratet und gehören besonders häufig zur Best-Ager-
Altersgruppe zwischen 40 und 50 Jahre (29%). Aber auch der Anteil an jüngeren 
Lesern ab 20 Jahre und älteren Lesern ab 50 Jahre ist bemerkenswert hoch.
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Wie hoch ist Ihr gesamtes monatliches Haushalts-Nettoeinkommen?

5%

34%

42%

19%

unter 1500 € 1500 € bis 3000 € 3000 € bis 5000 € über 5000 €

Wie hoch ist Ihr gesamtes monatliches Haushalts-Nettoeinkommen?

unter 1500 € 1500 € bis
 3000 €

3000 € bis
 5000 €

über 5000 €

5 %

34 %

42 %

19 %

Wie wohnen Sie?

57%

11%

32%

im Eigenheim

in der Eigentumswohnung

zur Miete (Haus-/Wohnung)

Wie wohnen Sie?

32 %

57 %

11 %

Wie alt ist die Immobilie, die Sie bewohnen?

17%
19%

15%

48%

unter 10 Jahre 10 bis 20 Jahre 20 bis 30 Jahre über 30 Jahre

Wie alt ist die Immobilie, die Sie bewohnen?

unter 10 Jahre 10 bis 20 Jahre 20 bis 30 Jahre über 30 Jahre

17 %
19 %

15 %

48 %

Einkommen und Wohnsituation
Die Haushalte der inwohnen-Leser verfügen am häufigsten über ein 
überdurchschnittliches monatliches Nettoeinkommen zwischen 3000 
und 5000 Euro. Mehr als die Hälfte der befragten Leser verfügt über ein 
Eigenheim und 11% über eine Eigentumswohnung. Allerdings sind die 
bewohnten Immoblien zu einem Großteil bereits über 30 Jahre alt. 
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Welche Themen im Bad interessieren Sie besonders?
(Mehrere Antworten möglich)
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Interessen im 
Themenbereich 
Bad
Design, Problem-
lösungen und 
Allgemeine Einrich-
tungstipps sind die 
Favoriten der Leser 
im Themenbereich 
Bad. Gäste-WCs, 
Preise und Material-
kunde liegen im 
Mittelfeld, und die 
Tipps zur Finan-
zierung bilden das 
Schlusslicht. 

Rangreihe
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Welche Themen im Bereich Küche interessieren Sie besonders? 
(Mehrere Antworten möglich)
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Interessen im 
Themenbereich 
Küche
Design, Möbel, 
Küchengeräte 
und Allgemeine 
Einrichtungstipps 
interessieren die 
Leser im Themen-
bereich Küche 
vorrangig. Spülen 
und Armaturen, 
Produktübersichten 
und die Preise sind 
den inwohnen-
Lesern ebenfalls 
wichtig, Tipps zur 
Finanzierung dage-
gen weniger. 

Rangreihe
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Welche Themen interessieren Sie im Bereich Haustechnik besonders?
(Mehrere Antworten möglich)
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Interessen im 
Themenbereich 
Haustechnik
Mit Abstand ist 
Energiesparen das 
Top-Thema für die 
inwohnen-Leser, 
gefolgt von den 
Themen Kamin- 
und Kachelöfen 
und Heiztechnik.  
In diesem technisch 
dominierten The-
menbereich stoßen 
Hintergrundberichte, 
Interviews und 
Checklisten sowie  
die Finanzierungs-
tipps auf ein eher 
geringes Interesse 
bei den Lesern.

Rangreihe
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Wie nutzen Sie inwohnen? 

74%

9%

17%

überwiegend privat

überwiegend beruflich

beides

Wie nutzen Sie inwohnen? Was planen Sie?

19%

45%

36%

Neubau

Umbau/Renovierung

nichts geplant

Was planen Sie?

Heftnutzung und Investitionsplanung
Fast Dreiviertel der befragten Leser sind Endverbraucher. Zu den 9 % der professionellen Nutzer, die inwohnen überwiegend beruflich nutzen, zählen 
beispielsweise qualifizierte Bad- und/oder Küchenplaner und Architekten. Sowohl privat als auch beruflich widmen sich 17 % der Leser dem Infor-
mationsangebot von inwohnen. Die meisten der inwohnen-Leser (64 %) planen aktuell einen Umbau, eine Renovierung oder einen Neubau in den 
Bereichen Bad, Küche oder Haustechnik. Noch keine konkreten Planungen haben 36 % der befragten Leser. 
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Inwieweit hat inwohnen Ihre Erwartungen inhaltlich erfüllt?

8%

73%

18%

1%

übertroffen

erfüllt

nur teilweise erfüllt

nicht erfüllt

Inwieweit hat inwohnen Ihre Erwartungen inhaltlich erfüllt? Werden Sie sich die nächste inwohnen-Ausgabe wieder kaufen?

91%

9%

ja

nein

Werden Sie sich die nächste inwohnen-Ausgabe wieder kaufen?

Haben Sie Fragen? Kontakt: Stefan Schütte, Tel. 02931 8900-27, s.schuette@strobel-verlag.de

Zufriedenheit mit Inhalt und Wiederkauf
Erfüllt inwohnen inhaltlich die vielschichtigen Erwartungen der Leser? 81% der Leser urteilen mit „erfüllt“ oder gar „übertroffen“, 19% erwarten mit 
ihrer Bewertung „teilweise erfüllt“ oder „nicht erfüllt“ (1%) weitere oder ergänzende Inhalte. Die nächste inwohnen-Ausgabe werden sich fast alle 
der befragten Leser (91%) wieder kaufen.

inwohnen_Leserbefragung_2012.indd   8 24.09.2012   09:16:11

leserumfrage



www.in-wohnen.de 16

1 Auflage:  druckauflage:  
75 000 exemplare

2 Format: 213 x 277 mm 
213 x 277 mm beschnitten 

  219 x 283 mm unbeschnitten 
  3 mm Beschnitt je anschnittkante

 Satzspiegel:  190 mm breit, 252 mm hoch

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
  Rollenoffset, Klebebindung, digitale Bilddaten.  

Beachten Sie hierzu bitte die Seite 21 
„informationsblatt digitale druckunterlagen“.  

4 Termine: erscheinungsweise: 4-mal jährlich
  erscheinungstermin:  siehe Schema t Seite 13 u. 14
  anzeigenschluss:  siehe Schema t Seite 13 u. 14

5 Verlag: StRoBel VeRlag gmbh & Co. Kg
 hausanschrift: Zur Feldmühle 9 - 11, 59821 arnsberg
 Postanschrift: Postfach 5654, 59806 arnsberg
 internet: www.strobel-verlag.de
 telefon:  02931 8900 - 0
 telefax:  02931 890038
 e-Mail:  anzeigen@strobel-verlag.de

6 Zahlungs- Bei Vorauszahlung 3 % Skonto.  
 bedingungen: Zahlung innerhalb von 10 tagen 2 % Skonto, 
   innerhalb von 30 tagen nach Rechnungsdatum  

netto.  
USt-ident-nr.: de 123886345

 Bankverbindungen: 
 Dresdner Bank arnsberg (BlZ 440 800 50), Kto-nr. 791 391 600
 iBan: de25440800500791391600  BiC (Swift)  dReS de FF 466
 Postbank dortmund (BlZ 440 100 46), Kto-nr. 107 621 463
 iBan: de17440100460107621463  BiC (Swift)  PBnK de FF
 Sparkasse arnsberg-Sundern (BlZ 466 500 05), Kto-nr. 1 020 320
 iBan: de78466500050001020320  BiC (Swift)  wela ded 1 aRn

Geschäftsbedingungen:
Für die abwicklung von aufträgen gelten die allgemeinen geschäfts- 
bedingungen des StRoBel VeRlags, die wir ihnen auf anforderung  
gern zusenden.

anzeigenpreisliste
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7 Anzeigenformate und Preise:  alle Preise in euro zuzüglich gesetzlicher Umsatzsteuer.

Format Breite x höhe in mm (im anschnitt) s/w / 4c (1 ausgabe) sw / 4c (2 ausgaben) 
(abnahme innerhalb 6 Monate)

1/1 Seite 213 x 277* 8745,00 aufschlag:  1100,00

3/4 Seite 153 x 277* oder 213 x 200* 7441,50 aufschlag:  935,00

2/3 Seite 135 x 277* oder 213 x 179* 6572,50 aufschlag:  825,00

1/2 Seite 104 x 277* oder 213 x 136* 5703,50 aufschlag:  715,00

1/3 Seite 70 x 277* oder 213 x 92* 4400,00 aufschlag:  550,00

1/4 Seite 56 x 277* oder 213 x 72* oder 104 x 136* 3531,00 aufschlag:  440,00

* zuzüglich mindestens 3 mm Beschnittzugabe rundum

Format Breite x höhe in mm (Satzspiegel)
 

sw / 4c (1 ausgabe) 

Kombination A** 
Küche + Bad 

sw / 4c (2 ausgaben)  
(abnahme innerhalb 6 Monate)

1/1 Seite 190 x 252 7950,00 aufschlag:  1000,00

3/4 Seite 142 x 252 oder 190 x 188 6765,00 aufschlag:  850,00

2/3 Seite 124 x 252 oder 190 x 167 5975,00 aufschlag:  750,00

1/2 Seite 93 x 252 oder 190 x 124 5185,00 aufschlag:  650,00

1/3 Seite 60 x 252 oder 190 x 80 4000,00 aufschlag:  500,00

1/4 Seite 44 x 252 oder 190 x 60 oder 93 x 124 3210,00 aufschlag:  400,00

1/8 Seite 44 x 124 oder 190 x 28 oder 93 x 60 2420,00 aufschlag:  300,00

anzeigenpreisliste
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8 Zuschläge:  werden rabattiert

 8.1 Farbe:  Bei mm-abrechnungen werden folgende 
 Farbzuschläge vom grundpreis berechnet:
20 % für 1 Zusatzfarbe
40 % für 2 Zusatzfarben
60 % für 3 Zusatzfarben
Sonderfarbe auf anfrage (hKS, Pantone, etc.).

 8.2  Platzierung:  titelseite auf anfrage* 
2. Umschlag-Seite auf anfrage* 
4. Umschlag-Seite auf anfrage* 
bindende Platzierungsvorschriften jeweils 10 % 
 aufschlag auf den grundpreis.
* die Belegung einer Umschlagseite erfolgt im Rahmen einer 
Sondervereinbarung. titelseiten-anzeigen können zahlen-
mäßig in einen abschluss einbezogen werden, sind jedoch 
nicht rabattierfähig. Verbindlich bestätigte Umschlagseiten-
dispositionen können aus produktionstechnischen gründen 
nicht annulliert werden.

 8.3 Formate:  anzeigen über Bund 10 % vom grundpreis 
anzeigen über Satzspiegel 10 % vom grundpreis 
angeschnittene anzeigen 10 % vom grundpreis

9 Promotionanzeigen:   

anzeigenpreisliste
10 ** Kombinationspreise:

   
Das Kombinationsangebot A  
bezieht sich auf Kombinationen 

  inwohnen mit dem Schwerpunkt Küche und
  inwohnen mit dem Schwerpunkt Bad

  ausgaben mit identischen Schwerpunkten z. B.
  ausgabe 1/2013 inwohnen Bad und ausgabe
  4/2013 inwohnen Bad können nicht! mit einem
  Kombinationspreis belegt werden.  

       Kombinationspreise sind nicht rabattierfähig. die  
gebuchten ausgaben in der Kombination können nur  
in aufeinanderfolgenden heften geschaltet werden.

1/1  Seite 3975,-

2/1 Seite 7950,-

Mindestformat: 1/1 Seite
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11 Rabatte: Bei abnahme innerhalb von 12 Monaten (insertionsjahr)

Malstaffel Mengenstaffel

3 anzeigen
6 anzeigen

10 anzeigen

3 %
5 %

10 %

3 Seiten
6 Seiten

10 Seiten

5 %
10 %
15 %

auf Beilagenaufträge und anzeigen auf titel seiten 
sowie gelegenheitsanzeigen kann kein Rabatt einge-
räumt werden. 
(Sonderkonditionen auf anfrage).

12 Kombinationen:  Miteinander kombiniert werden können die objekte:  
iKZ-haUSteChniK / iKZ-FaChPlaneR, iKZ-eneRgY,  
iKZ-Mail, Küchenplaner, Flüssiggas und alle online-
Medien. 
der Kombinationsrabatt gilt ab der Belegung von 
mindestens zwei der oben genannten titel und 
ersetzt die individuelle Rabattstaffel des jeweiligen 
titels. 

Malstaffel (Mindestformat ¼ Seite) Mengenstaffel

ab 3 anzeigen
ab 6 anzeigen
ab 12 anzeigen
ab 18 anzeigen
ab 24 anzeigen
ab 48 anzeigen

3 %
5 %

10 %
15 %
20 %
25 %

ab      3 Seiten
ab      6 Seiten
ab 12 Seiten
ab 18 Seiten

ab 24 Seiten

5 %
10 %
15 %
20 %
25 %

13 Einhefter  (gesamtauflage):
5900,- eUR für 2 Seiten 
6650,- eUR für 4 Seiten 
einhefter mit mehr als 4 Seiten Umfang Preis auf anfrage.  
Rabattierung von einhefter-aufträgen siehe  Mengenstaffel für  anzeigen  
(1 einhefter = 1 anzeigen-Seite).

die Prospekte müssen unbeschnitten und gefalzt angeliefert  werden. die 
einhefter sollen  ordnungsgemäß verpackt (mit Kanten schutz) zum Versand 
kommen. im interesse einer reibungslosen buchbinderischen Verarbeitung 
sollte die Papierqualität bei  einheftern nicht  unter 80 g/m² und nicht über 
170 g/m² liegen.

Kopf-Beschnitt: 3 mm; Fuß-Beschnitt: 3 mm; seitl. Beschnitt 3 mm 
Buchbind. Verarbeitung: Klebebindung 
anlieferungsmenge: 75 000 exemplare + 250 exemplare Zuschuss

14 Beilagen (gesamtauflage):
6135,– eUR inklusive Postgebühren bis 25 g. 
75 000 expl. incl. wechselversand.
Maximales  außenformat 208 x 275 mm, sonst ist Falzung zu empfehlen. 
höchstgewicht 75 g. Für die aufnahme von Beilagen an bestimmten Plätzen 
kann keine gewähr übernommen werden.
Beilagen sind nicht rabattierfähig.

15 Aufgeklebte werbemittel:
Klebekosten Postkarte/Booklet (auf einhefter oder anzeige) € 60,- per ‰
Klebekosten für weitere werbemittel auf anfrage. 

16 Versandanschrift für Einhefter, Beilagen und Postkarten:

 dierichs druck + Media gmbh & Co. Kg, Frankfurter Straße 168, 34121 Kassel

anzeigenpreisliste
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■ Satzspiegel-Format, B x h in mm

■ anschnitt-Format, B x h in mm zzgl. 3 mm Beschnittzugabe rundum

   1/1 Seite
■ 190 x 252 mm
■ 213 x 277

   3/4 hoch
■ 142 x 252 mm
■ 153 x 277

   2/3 quer
■ 190 x 167 mm
■ 213 x 179

   2/3 hoch
■ 124 x 252 mm
■ 135 x 277

   3/4 quer
■ 190 x 188 mm
■ 213 x 200

   1/2 hoch
■ 93 x 252 mm
■ 104 x 277

   1/3 hoch
■ 60 x 252 mm
■ 70 x 277

   1/3 quer
■ 190 x 80 mm
■ 213 x 92

   1/4 hoch
■ 44 x 252 mm
■ 56 x 277

   1/4 quer
■ 190 x 60 mm
■ 213 x 72

   1/4 2sp.
■ 93 x 124 mm
■ 104 x 136

   1/8 hoch
■ 44 x 124 mm

   1/8 quer
■ 190 x 28 mm

   1/2 quer
■ 190 x 124 mm
■ 213 x 136

   1/8 2-spaltig
■ 93 x 60 mm

Ergänzung zur Anzeigenpreisliste  informationsblatt Formate
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Sehr geehrter anzeigen-Kunde,
unsere druckerei arbeitet mit digitaler druckvorstufe und benötigt deshalb ihr 
 anzeigenmotiv als datensatz. neben den daten und einer entsprechenden 
liesmich-datei benötigen wir lediglich einen Kontrollausdruck und bei farbigen 
anzeigen einen farbverbindlichen Proof. im Sinne eines reibungslosen arbeits-
ablaufs wird um die Beachtung folgender Punkte gebeten:

1. Dateitransfer per Internet:

–  Per e-Mail an: datenannahme@strobel-verlag.de 
–  Per FtP-Server (bitte Passwort erfragen)
–  Rückfragen unter: 
telefon: 02931 89 00- 83 (Siegbert hahne, StRoBel VeRlag) 
s.hahne@strobel-verlag.de

2. Dateiformate für Text-Dateien:

–  aSCii, anSii, RtF, doC 

3. Dateiformate für Bild-Dateien:

PSd (Photoshop-datei), ePS, tiFF, JPeg 
Für eine qualitativ hochwertige wiedergabe von farbigen sowie graustufen-
Bildern, auch im JPeg-Format, ist eine auflösung von 350 dpi und für Bit-
map-dateien von 1200 dpi zu empfehlen. wenn nicht anders möglich, sind 
auflö sungen von 250 dpi, bzw. 600 dpi für Bitmap-dateien, ausreichend.  
Farbprofil für CMYK-arbeitsfarbraum: iSo Coated v2 (eCi).
giF-dateien sind aufgrund ihrer reduzierten Farbtiefe nicht das geeignete  
Format, Bild-daten für den druck zu übergeben. 
Farbige Strichzeichnungen stellen als Bild-datei immer ein Problem dar und 
sollten daher, wenn irgend möglich, als Vektor-ePS übergeben werden.

 

4. Dateiformat für Anzeigen- und sonstige Layout-Dateien:

–  PdF-dateien (PdF-level 1.3; entsprechend PdF-X3-norm iSo 15930-3  
 dürfen keine Sicherheitsoptionen angewandt werden),  
 weiterführende links hierzu finden Sie unter www.strobel-prepress.de

–  erstellen Sie Composite-PostScript-dateien aus dem anwendungs- 
 programm mit eingebundenen Schriften und Bildern.

–   erstellen Sie mit adobe acrobat distiller aus diesen PostScript-dateien  
 Composite-high-end-PdF-dateien mit eingebundenen Schriften.

–    Bitte verwenden Sie keinen „PdF-writer“ zur PdF-erzeugung.  
  Vorseparierte PdF-dateien können nicht verarbeitet werden.

–   oPi-Kommentare sowie Rasterfunktionen sollten entfernt werden.

Bitte haben Sie Verständnis, dass wir bei fehlendem Kontrollausdruck bzw. 
Proof oder fehlenden Liesmich-Dateien keine Gewähr für die korrekte wie-
dergabe der Anzeige übernehmen können.

 ergänzung zur anzeigenpreisliste  informationsblatt digitale druckunterlagen
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termin- und themenplan

Ausgabe Termine Themen

inwohnen 

1
2013

mit dem 
Extra Bad

RS: 15.03.2013
aS: 22.03.2013
et: 19.04.2013

inwohnen Schwerpunkt Bad + wohnen: das kommt 2013 – die trends von der weltmesse iSh; Badewannen von a bis Z; 
Reportage: wie entsteht eigentlich ein waschtisch?; Kleine Bäder mit Star-appeal;  
inwohnen vor Ort: die aktuelle wohn reportage; Produktübersichten, tipps + trends, Reportagen
Produktübersichten, Reportagen, Tipps + Trends.

+ inwohnen Expertenguide mit den Adressen der Planungsprofis
+ die Checkliste für Ihre Badplanung zum Herausnehmen
+ die besten Planungstipps für Ihr Bad

inwohnen plus Technik + wohnen: Öfen setzen voll auf Zukunftswärme.  
Klimatechnik: Reine luft im ganzen haus.  Energiesparen: effektiv und wirkungsvoll. Solar: der Zukunftstrend?

Küche + wohnen: die Küchen- und Möbeltrends von der internationalen Küchenmesse livingKitchen in Köln; 
 Küchenreportage: modernes landhaus; Produktübersichten: Küchenmöbel, arbeitsplatten, geräte, Spülen + armaturen,  
licht + Zubehör; tipps + trends

inwohnen 

2
2013

mit dem 
Extra 
Küche

RS: 26.04.2013
aS: 03.05.2013
et: 31.05.2013

Themen-Special Küche + wohnen: inwohnen vor Ort: wohnküchen im neuen glanz;  
Barrierefreie Küchenplanung: Komfort für alle lebenslagen; Spülen + Armaturen: garant für fließende abläufe;  
Hausgeräte: Schick, praktisch und ener gieeffizient wie nie; Einrichten: ideen für offene wohnlösungen;  
Erst planen, dann kaufen: die besten Planungs tipps; Produktübersichten: Küchenmöbel, arbeitsplatten, geräte,  
Spülen + armaturen, licht + Zubehör; tipps + trends

+ die Checkliste für Ihre Küche zum Herausnehmen
+ die besten Planungstipps für Ihre Küche

inwohnen plus Technik + wohnen: Heiztechnik: übersicht Pelletheizkessel;  
Klimatechnik: durchatmen auch in  energetisch sanierten gebäuden; Solartechnik: was gibt es neues?

Bad + wohnen: trends rund um den waschplatz Barrierefrei geplant; Badmöbel von a bis Z

AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss       RS = Redaktionsschluss       ET = Erscheinungstermin
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termin- und themenplan

Ausgabe Termine Themen

inwohnen 

3
2013

mit dem 
Extra Bad

RS: 23.08.2013
aS: 30.08.2013
et: 27.09.2013

Themen-Special Bad + wohnen: Klein und wohnlich; weg vom ewigen weiß – Farbe fürs Bad;  
wellnesszentrum Bad: dampfduschen und Saunen für jeden geschmack; die neuesten duschtrends;  
aktuelle wohnreportagen, Produktübersichten, tipps + trends

+ inwohnen Expertenguide mit den Adressen der Planungsprofis
+ die Checkliste für Ihre Badplanung zum Herausnehmen
+ die besten Planungstipps für Ihr Bad

inwohnen plus Technik + wohnen: Der Umwelt zuliebe: So geht wassersparen;  
Schön aufgewärmt: der richtige heizkörper für jeden Raum; Kachelöfen und Kamine: die neuesten trends

Küche + wohnen: die trends von der internationale Funkausstellung in Berlin; Multimedia in der Küche;  
internet trifft tV; Kaufberatung: So viel Stauraum kann sein; Produktübersichten: Küchenmöbel, arbeitsplatten, geräte, 
 Spülen + armaturen, licht + Zubehör; tipps + trends 

inwohnen 

4
2013

mit dem 
Extra 
Küche

RS: 11.10.2013
aS: 18.10.2013
et: 15.1 1.2013

Themen-Special Küche + wohnen: inwohnen Küche: das kommt 2014; wohnreportage: Modern und dennoch wohnlich; 
Innenausstattung: Komfort hinter der Front; Gesund und lecker: zeitgemäß kochen, backen und garen;  
Dunsthauben: So schön kann lüften sein; Einrichten: ideen für ein gemütliches Zuhause;  
Lichtplanung: Für Küche und wohnräume; Vor Ort: wohnreportage; Produktübersichten: Küchenmöbel, arbeitsplatten, 
geräte, Spülen + armaturen, licht + Zubehör; tipps + trends

+ die Checkliste für Ihre Küche zum Herausnehmen
+ die besten Planungstipps für Ihre neue Küche - was Sie vor dem Kauf wissen sollten

inwohnen plus Technik + wohnen: die richtige Pellet-lagerung; Gut geplant: Photovoltaik-anlagen;  
Neue Heizanlagen: die perfekte investition für ihre immobilie; Kamine und Öfen für jede lebenslage

Bad + wohnen: gutes licht – gute Stimmung; aktuelle designhighlights; die neuesten Fliesentrends

AS = Anzeigen- und Druckunterlagenschluss       RS = Redaktionsschluss       ET = Erscheinungstermin

themenänderungen behalten wir uns aus aktuellem anlass vor.
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Marketing & PR-Service
Sonderdrucke aus der inwohnen
ist in der inwohnen ein Beitrag über ihr Unternehmen erschienen oder ist 
beispielsweise ein Produkt aus ihrem hause durch unsere Redaktion besonders 
herausgestellt worden? 

dann sollten Sie diese hervorragende gelegenheit nutzen, um sich werbewirk-
same Sonderdrucke produzieren zu lassen:

- Sonderdrucke werden individuell nach ihren wünschen gestaltet
- Fremdanzeigen können entfernt werden
- ihr logo und ihre Kontaktdaten können ergänzt werden
- Variable auflagen (auch Kleinstauflagen im digitaldruck)
- Kostengünstiger offsetdruck
- direktversand an ihre Kunden möglich 

Kontakt:
Rüdiger Miehe
tel. 02931 8900 72
r.miehe@strobel-verlag.de

Printerzeugnisse 
der StRoBel VeRlag verfügt über eine modern ausgestattete druckvorstufe. 
die meisten unserer Zeitschriften werden direkt bei uns im haus entworfen, 
layoutet und produziert. Profitieren Sie von unserer langjährigen erfahrung und 
beauftragen Sie uns als dienstleister zur herstellung ihrer sonstigen Printpro-
dukte, von der geschäftsausstattung (Visitenkarten, Briefpapier etc.) bis hin zur 
werbemittelproduktion oder Katalogerstellung. wir bieten ihnen einen bedarfs-
gerechten Full-Service inklusive qualifizierter Beratung. leistungen aus dem 
Bereich direktmarketing und letterservice können auf wunsch ergänzt werden. 

Kontakt:
Rüdiger Miehe
tel. 02931 8900 72
r.miehe@strobel-verlag.de
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Corporate Publishing
als Corporate Publishing (CP) bezeichnet man die journalistische und perio-
dische Unternehmenskommunikation mit eigenen Medien. ein CP-Beispiel ist 
die regelmäßig erscheinende Kunden- oder Mitarbeiterzeitschrift. 

waren es früher hauptsächlich größere Unternehmen, die Corporate Publishing 
zur gezielten information und Kundenbindung einsetzten, so haben mittler-
weile auch viele kleine und mittlere Unternehmen erkannt, wie wirkungsvoll 
diese Form der Kommunikation funktioniert.

Corporate Publishing entfaltet seine nachhaltig kundenbindende wirkung am 
besten, wenn der Kunde die Publikation als weitgehend neutral und informa-
tiv wahrnimmt und nicht als werbung. die Vertrauensbildung durch sachliche 
information ist der Schlüssel zum erfolg.

entsprechend hoch sind die Anforderungen an die journalistische und gestal-
terische Qualität der unternehmenseigenen Publikation, unabhängig davon, 
welcher informationskanal letztlich zur Kommunikation genutzt wird. 

nutzen Sie die Kernkompetenzen und langjährigen Erfahrungen unseres 
Verlagshauses in den Bereichen Fachjournalismus, Marketing, Public Relations, 
Medienproduktion und Vertrieb für ihr Corporate Publishing.   
damit ihre Unternehmenspublikation ein voller erfolg wird, steht ihnen auf 
abruf ein speziell zusammengestelltes CP-Team zur Verfügung, bestehend aus: 

- Fachredakteur/in mit Branchenkenntnissen
- Marketing- und /oder PR-Berater
- grafiker und Mediengestalter
- Print-Produktioner 
- Vertriebsberater

haben Sie interesse?
der erste Schritt ist für Sie kostenlos und unverbindlich: 
nach terminabsprache besuchen wir Sie in ihrem Unternehmen und besprechen 
ausführlich die Möglichkeiten einer Zusammenarbeit. alles weitere verläuft sehr 
individuell und bedarfsorientiert.

wir freuen uns auch auf anfragen kleinerer und mittlerer Unternehmen mit  
begrenztem Budget.

Kontakt:
Peter hallmann
telefon: 02931 8900 26
p.hallmann@strobel-verlag.de

Marketing & PR-Service
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STROBEL VERLAG GmbH & CO. KG
Postfach 5654
59806 Arnsberg
Telefon: 02931 8900-0
Telefax: 02931 890038
leserservice@strobel-verlag.de
www.strobel-verlag.de 

Fordern Sie kostenlose Probeexemplare an!

Besser informiert.
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Polen Kroatien/Slowenien Kroatien/Slowenien Türkei Slowakei/Tschechien

Ungarn Russland China Spanien Brasilien
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1 web-Adresse (URL): www.in-wohnen.de

2 Kurzcharakteristik: endverbraucherportal für alle, die ihr haus oder   
   wohnung renovieren oder einen neubau planen.  
   Mit konkreten Planungstipps und –trends. Schwer-  
   punktthemen: Küche, Bad und haustechnik. 
   aktuelle Produkt-news, termine, links und Firmen-  
   präsentationen. 
   e-Mail-newsletter für registrierte nutzer (kostenlos)

3 Zielgruppe: endverbraucher

4 Verlag: StRoBel VeRlag gmbh & Co. Kg 
Postfach 56 54, 59806 arnsberg
Zur Feldmühle 9-11, 59821 arnsberg 
telefon 02931 89 00 - 0, telefax 02931 890038
internet: www.strobel-verlag.de  
anzeigen@strobel-verlag.de

5 Ansprechpartner: Stefan Schütte, leiter online-Medien
tel. 02931 8900 - 27  
s.schuette@strobel-verlag.de

6 Zugriffskontrolle: ja

7 Zugriffe: Visits, Pageimpressions bitte aktuell beim Vermarkter  
erfragen

8 Datenanlieferung: datei mindestens drei tage vor Schaltbeginn 
per e-Mail an: anzeigen@strobel-verlag.de

9 Externer 
 AdServer-Einsatz: ja

online-werbung

E-Paper WebsiteSocial-Media
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11  Rabatte: Mengenrabatte
Ab  25 000,– € 5 %
Ab  50 000,– € 10 %
Ab 100 000,– € 15 %
Ab 250 000,- € 20 %
Ab 500 000,- € 25 %

12  Zahlungsbedingungen:
 Sofort, rein netto ohne abzug.

Mindestbuchungsvolumen 1000 € (netto) 
weitere werbeformen auf Anfrage möglich. Sprechen Sie uns an.
Formate siehe nächste Seiten.

10  werbeformen und Preise:

werbemittel Pixel Anzeigenformat Größe Preis (€)

Super Banner 728 x 90 animated gif / jpg
html / rich media 40 kb tKP 12,–

wallpaper diverse 
Formate

animated gif / jpg
html / rich media 40 kb tKP 45,–

Medium 
Rectangle 300 x 250 animated gif / jpg

html / rich media 40 kb tKP 22,–

wide
Skyscraper 160 x 600 animated gif / jpg

html / rich media 40 kb tKP  18,–

layerad individuell animated gif / jpg
html / rich media 40 kb tKP 40,–

online-werbung

Vermarkter:
vertical network media gmbh
tassiloplatz 7
81541 München
tel. 089 411128-0
Fax 089 411128-110
vermarktung@verticalnetwork.de
www.verticalnetwork.de 
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Wallpaper 
Das Wallpaper ist der Eye-Catcher schlechthin.
Der eigentliche Website-Content wird durch die
Kombination von Superbanner und Skyscraper sowie 
zusätzlich optional von einer Hintergrundfläche 
umrahmt. Mit der hintergründigen Einfassung der 
Website wird das Corporate Design
der Marke konstant abgebildet und die
Werbebotschaft atmosphärisch transportiert.

Super Banner 
Das Super Banner besetzt eine layoutoptimierte 
Position am Kopf der Website. Die Alleinstellung 
durch die vollflächige Präsenz in der Bannerleiste 
erwirkt hohe Aufmerksamkeit. Ebenso bekannt 
unter der Bezeichnung „Leaderboard“ ist das 
Super Banner eine wirksame Alternative zum 
klassischen Fullsize.

online-werbung
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Medium Rectangle 
Die Einreihung innerhalb des redaktionellen 
Bereiches macht das Medium Rectangle zu einem 
äußerst seriösen Werbemittel. Durch die content-
nahe Einbindung erfolgt ein hoher Imagetransfer. 
Die individuell zu gestaltende Werbefläche kann für 
diverse Kommunikationsziele komfortabel genutzt 
werden. Bis zu drei verschiedene Nachrichten sind 
mit individuellem Hypertext verlinkbar. Die Platzie-
rung erfolgt meist zentral in der Bildschirmmitte. 

LayerAD 
Die animierte Werbeform kann individuell und
äußerst kreativ gestaltet werden. Das LayerAD legt sich 
über den Content.
DHTML-Implementation ist genauso umsetzbar wie 
spezielle Flash-Programmierungen. Die kreative 
Auslieferung und der hohe Überraschungseffekt sorgen 
für eine positive Resonanz beim Nutzer. 

Skyscraper 
Der Skyscraper wird in der Regel am rechten 
Bildschirmrand neben dem Content platziert. 
Die Größe bietet gestalterischen Freiraum und 
garantiert ein hohes Augenmerk beim Nutzer. 
Aufgrund der prominenten vertikalen Darstellung 
wird eine Dauerpräsenz gewährleistet. Als 
Element der Website versichert der Skyscraper 
hohe Nutzerakzeptanz. 

online-werbung
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Extra: BA
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®

Ideen für Küche, Bad & intelligentes Wohnen

Oktober / November 

www.in-wohnen.de

Ausgabe 3/2012

ExtrA:

BAD
Auf üBEr  
60 SEitEn 

Die nützlichsten 

Technik-Trends für die Küche

Das Kochfeld denkt mit 
- 

Jetzt schnell den passenden Mieter 

oder Käufer fi nden!

www.immobilienscout24.de/anbieten

•Größte Nachfrage von Mietern und Käufern

•Einfache Anzeigengestaltung, sofort online

•Höchste Erfolgsaussicht

ATTRAKTIV UND FUNKTIONAL

– Alles über Duschabtrennungen –

OPTIMAL GEPLANT
– Kleine Bäder mit Wohlfühlgarantie –

ZUM TRÄUMEN SCHÖN   
– Exklusive Luxusbäder –

ENERGIESPAREN AUF HOHEM NIVEAU

– Die besten Öfen für Ihr Niedrigenergiehaus –

www.in-wohnen.de

Das topaktuelle 

Planungsmagazin für 

Bad, Küche und moderne 

Haustechnik.

Jetzt neu am Kiosk!
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STROBEL VERLAG GmbH & Co. KG
Postfach 5654, 59806 Arnsberg
Leserservice inwohnen
Tel. 02931 8900-50/54, Fax -38
leserservice@strobel-verlag.de
www.in-wohnen.de
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